Erscheinungsbild mehr
Gewicht ,,beiMessen’’

Grohe soll weltweit auf den ersten Blick erkannt werden

Die Ziele sind gesetzt:
Weltweit ein einheitliches
Erscheinungshild bei Pri-
sentationen der Grohe
AG; in Prospekien, in An-
zeigen und natirlich auch
auf Messen. Frage: Wa-
rum? Antwort: DMe Wie-
dererkennung von Grohe
wird gefordert und die
Kompetenz des weltweit
fithrenden Sanitir-Arma-
turen-Herstellers  unter-
stiltzt. DMes sind nur zwei
Facetten des Spiels, das

sich Image-Bildung
nennt. Ein Spiel, dem
Grohe in Zukunft noch

mehr Gewicht beimessen
wird. Eric C. Martienssen,
Werbeleiter im Veririch
Overseas, stellt hier am
Beispiel der Internationa-
len Messe Kairo und der
Good Living Show in To-
kio die Umsetzung des
Messe Corporate Design
(CIY) vor.

Ein wenlg Statistik mub
sein: Etwa 3000 Messen und
Aunsstellungen gibt es walt-
weilt; aber nur 250 davon be-
zeichnen sich rechimibig alsg
internationale Messeund ver
fipen idber elne wirklich
fachbeoezogene Tdentitdt, Von
dlesen wiederum werden 150
internationale Messen zu den
Filot- oder auch Lead-Messen
fur die jeweiligen Fachberel-
che gezfihlt,

Eine solehe Pilotmesse ist
zum Breispiel die ISH. 10 die-
zer  intermationazlen  Pilot-
Messen sind in Deutschland
zu finden, was Deutschland
mit einem Zweldrittel-Anteil
als bedeutendsten Fachmes-
seplatz weltweit augweist.

Diese Statistik zelgt uns
zwel Faktoren auf, Zum einen
die deutsche Messe-Kompe-
tenz, was Planung, Durchfiih-
rung und dbaerhaupt die Gua
st wonm  Messen angeht
Dariber hinaus wird aber
auch die fachbezogene, klar
strukturierte Konzeption

deutscher Messen ausgewie-
ser. Dias heid im Umkehr
sehlulb die Messen inm Ower-
zeas-Markten betreffend, dal
diese sehr viel weniger fach-
bezogen sind als dewlsche
Messen, insofern fast als Ge-
mischt-Waren-Ausstellungen
bezeichnet werden kinnen.

Vor diesem Hintergrund s
e5 ein hobher Arl:;:[,:-]'l,lqh, F el ]
als elnzelner Ausstellertrotz-
dem hervorzutun. Womit wir
wieder am Auspangspunlet
sind, der Wiedersrkennung
utyd der weltweiten Prisen:,

Wie erreicht man die gute
Erkennbarkeit? Hier stehen
den Designern eines Messe-
standes im wesentlichen swel
Komponenten zurVerflgung,
dieFarbeund die Formen, die
dann im Zusammenspiel ein
Gresamtbild ergeben, das den
Messestand als nicht irgend-
einet, sondern den Grohe.
Messestand idemtifizierbar
machen,

Es kommt also nicht darauf
an, dall das komplette Design
dez Muster-Standes wvon der
ISH dbernommen wird, Was
schon reln technisch unmog-
lich ist, da wirim Falle Kairo
von 50 gm und in Tokio von
0 gm  Ausstellungsiliche
sprechen im Vergleich zu etwa
L.000 gm in Frankiurt.

Dem Bau und Aufbau des
Messestandes in weit von
Deutschland entfernten Lan-
dern kommt dann noch die
Haupthedewtungau, Wieaber
cingangs mit der Statistik
dargelegt, hat deutsche Mes-
se-Professionalitit  Weltruf.
S0 gab es In Kalre sehr viel
Unterstitzung  durch  die
Minchener Mesze IMACG, die
einen Deutschen Pavillion or-
ganisierte und mit Rat und
Tat zur Selte stand.

In Tokio wurde dieges Jahr
erstmals ein wiederverwend-
barer System-Messestand er-
stellt. Die Konstruktion und
Abstimmung leistete Display
International in Aachen, die
ihren Partner ln Tokla mit
dem  Aufbau  beauftragten,
Schon bei der Montage erleb-
ten zahlreiche japanische
Schaulustige deutscheMesge-
kompetenz live und in Farbe,
Denn System-Messestéinde
kennt man dort nicht (dort
wird jeder Stand mit Holz ge-
baut und nach der Mes=e ab-
gerissen und verbrannt).

Die Gesami-Besucherzahl
der Good Living Show lag
1993 rund 20 Prozent unter
Vorjehr Trotzdem wurden
am Grohe-Stand  gleichwisl
Besucher wie 1992 pezihlt,
was als grofer Erfolg fir un-
ser Unternehmen zu werten
ist. ECM
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