Eric C. Martienssen

Grafik-Design als Mittel der Kommunikation

Gestaltungslinien und laterales Denken

Punkt, Punkt, Komma, Strich; auch
das ist eine Linie. Und nicht unbedingt
eine kindliche. Im Gegenteil. Nur von
solchen cindeutigen Signalen konnen
wir lernen, wic cine erfolgrciche Wer-
belinic auszuschen hat. Und damit sind
wir bereits mitten im Thema.

Legen wir die Betonung zuniichst
einmal aul Design. Das rohe. ungestal-
tete Bild enthiilt noch keine Zielgrup-
pen-Information. Es ist Aufgabe des
Designs, die Botschaft herauszustellen.
Dabei bewegt sich der Gestalter nicht
in  einem unbesetzten, luftlceren
Raum. 70% der Informationen erhal-
ten wir durch das Wort, gesprochen
oder geschricben. Durch perfekte Ver-
kniipfung von Bild und Wort entstcht
Kommunikations-Design. Nirgends
wird uns diese Tatsache so prignant
vor Augen gefiihrt wie bei Coca-Cola.
Die bloBe Form (Flasche), die Wort-
marke und die Farbgebung reichen aus.
auch dem fliichtigen Betrachter die Co-
ca-Cola-Botschaft zu tibermitteln.

Industriegiiter kénnen mit solch ei-
ner Anhédufung von Vorteilen in der
Regel nicht rechnen. Aber der Indu-
strie ist es unbenommen, in ihrem
Markt eine genauso konsequente Linie

...Unterbrecher zur

Wahrung der Ver-
lags-Urheberrechte

den. Dies setzt freies, unkonventionel-
les Denken und Handeln voraus. Mar-
tina Steitz, Dipl.-Grafik-Designer bei
KB: .Die Freiheit im Denken be-
stimmt unser Tun. Den Gedanken sind
dabei keine Grenzen gesetzt. Nur wer
es schafft, scinen Standort zu veriin-
dern, wird die Dinge aus einer anderen
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Perspektive sehen. Und das fiihrt zu
Losungen.™

Den Standort zu veriindern bedcu-
tet. nicht zu crstarren. Heiflt offen zu
sein auch fiir neue Moglichkeiten der
Darstellung und Informationsiibermitt-
lung. Hier prisentiert sich der Compu-
ter dem Gestalter als ncues Werkzeug.
Es macht ihn frei und unabhingig von
Formen oder Realitdten und Zwiingen.

...Unterbrecher zur
Wahrung der Ver-
lags-Urheberrechte

Kindes beschreibt, aber konkreter Teil
dieser Fantasic ist.

Konkreter Teil einer Linie im Kom-
munikations-Design ist das einzelne
Bild. welches eine spezifische Aussage
punktgenau illustrieren muB. (lat. illu-
strare = erleuchten, erhellen, anschau-
lich machen). Und die Fantasie? Sie ist
das Umfeld, in dem all jenes zu vermit-
teln ist, was sich die Zielgruppe unter
dem  sich priisenticrenden Unternch-
men vorstellen soll, die Philosophie
transporticrend, ohne dabei gewichtig
zu werden. Latent, aber stindig pri-
sent hat das Umfeld immer wieder Im-
pulsgeber der Unternechmensbotschaft
zu sein, Wiinsche und Vorstellungen zu
wecken.

Der Erfolg der Gestaltungslinie be-
steht also darin, die Information und

...Unterbrecher zur
Wahrung der Ver-
lags-Urheberrechte



Uberall Freiheit, mit Klasse

Es versteht sich von selbst, daB3 die
Konsequenz nicht durch den Informa-
tionstriger, das Medium noch durch
ortliche Gegebenheiten unterbrochen
oder begrenzt werden sollte: versteht
es sich wirklich von selbst?

Denken wir doch hier einmal an die
Fotografie. Nicht irgendeine, nein, ei-
ne bestimmte. Genau die, bei deren
Betrachtung sogar der Vertriebsleiter
Beifall klatschte, und der zusitzlich
noch durch aufwendige Retusche die
Krone aufgesetzt wurde. Diese Foto-
grafie zeigt wirklich alles, das kleinste
Detail, formatfiillend, 13 x 18. Fach-
kamera und brillanter Fotograf mach-
ten es moglich. Und jetzt auf die Mes-
se. Messestand vom letzten Jahr,
Leuchtkasten ist auch noch da. Einst
eine Sonderanfertigung, nur vom Fein-
sten. Zweimeterfiinfzig mal Zweime-
terfiinfzig. Problem?

...Unterbrecher zur
Wahrung der Ver-

lags-Urheberrechte

sollte schon mal etwas ldnger gearbeitet
und die Kopfe zusammengesteckt
werden.

Ein erster Schritt

Eine umfassende, dic Unterneh-
mensbotschaft konsequent visualisie-
rende und insofern mit hochstem An-
spruch ausgestattete Gestaltungslinie
ist nicht nur die groBte Herausforde-
rung an das Kommunikations-Design.
Sie ist sicher auch die Kiir, zumindest
sollte sie als solche vom Grafik-Desig-
ner verstanden werden, um erfolgreich
sein zu konnen.

Martina Seitz: ,Die Licbe zur Aufga-
be ist die wichtigste Voraussetzung,
wirklich iiberzeugende Losungen kreie-
ren zu konnen. Voraussetzung wieder-
um ist aber weit mehr als das bloBe
Verstehen und eine gewisse Affinitit
mit der Technik oder Produkten und
dem Unternchmen. Die Qualitdt der
personlichen Zusammenarbeit mit dem
Kunden, die gleiche Wellenlinge mit
ihm und der unbedingte Wille, sich ge-
genseitig zu unterstiitzen und zu moti-
vieren, spielen die tragende Rolle.*

Zusammen mit einem durch die gan-
ze Prisentation durchgingigen Fond ist
eine feste Basis erarbeitet, mit der dic
didaktischen Absichten noch weiter un-
terstiitzt werden. Es ist wichtig, den
ersten Schritt zum einheitlichen Kom-
munikations-Design zu tun. Vielleicht
ist ein Beginn mit Dia-Présentationen
oder Dia-AV sinnvoll, um ins Linien-
denken einzusteigen.

Linien-Design fiir
multidiszipliniiren Einsatz

Vielerlei Beweggriinde bringen In-
dustricunternehmen auf den Gedan-
ken, ihre Botschaft in konsequente Ge-
staltungslinien zu verpacken. Identifi-
zierung, Profilierung, Differenzierung,
Erinnerungswert sind Stichpunkte.

Das folgende Fallbeispiel illustriert
die Kreation eines Sub-Designs. Alfred
Wewers, Leiter Offentlichkeitsarbeit
THYSSEN INDUSTRIE AG:

.Thyssen Industric ist als diversifi-
zierter Anbicter von Investitionsgiitern
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Computergrafik

und verbundenen Dienstleistungen ein
bedeutendes Mitglied der Thyssen-
Gruppe, das sich ergebnisverantwort-
lich auf scinen Mirkien zu behaupten
hat. In bezug aul werbliche Konzepte
und Aktionen gelten fiir alle Gesell-
schaften der Gruppe die gleichen
Richtlinien. Der Vorteil eines einheitli-
chen Erscheinungsbildes: Jedes einzel-
ne  Thyssen-Unternchmen  profitiert
auch von der Reputation der gesamten
Gruppe. Allerdings haben wir immer

A,

THYSSEN INDUSTRIE AG
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THYSSEN INDUSTRIE AG

L eistungsprofie

Wert daraul” gelegt. dald gestalterische
Spielriiume erhalten bleiben miissen,
um der Individualitit von unternchme-
rischen Aktivitiiten Rechnung zu tra-
gen. Im Falle Thyssen Industrie heifit
das vorrangig. anspruchsvaolle, moder-
ne Technik mit ansprechender Optik
begreiltbar zu machen. Hierbei kam cs
uns darauf an, cinen Designpartner zu
finden, der unsere Ideen versteht und
in kooperativer Zusammenarbeit wir-
kungsvoll umzusctzen weily.
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IHYE3EN INDUSTRIE AG

Dic Ergebnisse werden hier auszugs-
weise aus den Einsatzleldern Print.
Dia-AV und Messe-Performance doku-
mentiert. Jeder Mensch st kreativ.
Doch ist ihm oft zu cigen. daB seine
Gedanken sich in bewiihrten Bahnen
bewegen und selten die sichere Basis
aus Erfahrungen verlassen. Das latera-
le Denken will diese Denk-Barrieren
abbauen und zeigt Wege. Bewiihrtes
mit Neuem zu verbinden, O

In the Beginning: Grundsteinlcgung
fiir das Sub-Design durch gestalterische
Umsetzung des Druckschriften-Titels
»Leistungsprofile”, zehn weiterer The-
men als Zwischentitel und einer Ge-
samtdarstellung der THYSSEN INDU-
STRIE AG mit ihren Tochtergesell-
schaften am Schluf3 der Druckschrift.
[nsbesondere der Fond triigt die Ge-
staltungslinie. Dic nicht greifbaren. fast
latenten Rauten und Quadrate symbo-
lisicren den Fortschritt und die Flexibi-
litiit in eine freie, nicht konkretisierte
Zukunft. Zusammen mit dem Horizont
sind diese Symbole Garant dafiir. das
Motiv durch Modifikation und Neuan-
ordnung den Anforderungen wechscln-
der Prisentationstechniken und For-
mate anpassen zu knnen. Die Motive
sclbst haben den bewuBt technischen
Touch nicht zuletzt durch diec Moglich-
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keiten in der Computergralik, u. a.
harte. stufige Verliufe durch den Ge-
stalter brillant umsctzbar zu machen.
um ¢ben harte Technik™ zu unterstrei-
chen. Weiche Verliufe im Fond und in

Das verabschicdete Sub-Design st
Grundlage fiir weitere Titel-Sujets.

Aul dem Fundus der THYSSEN IN-
DUSTRIE AG bauen Dia-Unterneh-

und dic  Konstanten/Headlines  etc.
nach  Erfordernissen  eingefiigt. Die
Prisentation zeigt dic so entstandenen
Themenbilder  zur  ustration  cines
Produkt- oder Dienstleistungsbereichs.

cinzelnen Bildsegmenten schalfen den
cmotionalen Ausgleich, ohne den auch
die Industriewerbung nicht auskommt.
Als Vorlage fiir dic Lithographic wur-
den die  Bilder hochaufgelost  aul
8 > 10 inch-Dia ausgegeben.
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THYSSEN AUFZOGE

HIRMENPORTRAIT

menspriisentationen  der THYSSEN
AG aul. erweitert um Motive aus ande-
ren Konzernbereichen. Die bestehen-

den Motive werden daliir in das Tiir

diese  Prisentation gegebene Format
des 35 mm-Kleinbild-Dia - umgebaut

Dicse Themenbilder ergiinzen die Busi-
nessgraliken in - Kkoalierender Gestal-
lung.

Thema Prissentation: Ein Blick ins
Fover der THYSSEN INDUSTRIE
AG in Essen zeigt., dall GroBidias, grof-
ziigice  Raumverhiiltnisse  vorausge-
setzt, ihre Wirkung auch hier nicht ver-
fehlen. Grundlage ist wiederum ein
hochaufgelostes Dia 8 x 10 inch, wie
auch  fir dic Messe-Wandtafel  der
THYSSEN AUFZUGE GMBH, ci-
nem Tochterunternchmen. Bei diesem
Bild wurde noch ein Segment, die
Elcktrohiingebahn, oben links einge-
figt und der Bildausschnitt verédndert.

Dice Gestaltung wurde auch fiir das
Firmenportrait der THYSSEN AUF-
ZUGE GMBH sowie internationale
Anzcigen adaptiert.
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